
Aperia Forecaster, un « petit bijou » pour 
le Groupe GL ! 
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Le Groupe GL a choisi fin 2010 le logiciel Aperia Forecaster pour améliorer le pilotage 
de sa supply chain grâce à des meilleures prévisions de vente. 

Situé en Ardèche depuis 1917, le Groupe GL est aujourd'hui un acteur incontournable  
de la bijouterie en France. Il est spécialisé dans la création, la fabrication et la 
distribution de bijoux en plaqué or, argent, acier et or 375 millièmes. Il a su diversifier 
ses activités par l’exploitation de licences de grandes marques, sous-traitance luxe 
ainsi que par la création et la distribution de montres griffées. 

L’implantation d'Aperia Forecaster devait répondre à deux questions :  

 Comment gérer plus de 1.500 nouveautés lancées tous les ans ? 

 Comment faire face à une volumétrie très importante ? 

L'activité de bijouterie du Groupe GL génère par définition un grand nombre de 
nouvelles références. Dans le cadre des plans de collections Printemps-Eté et Automne
-Hiver plus de 1500 nouveautés sont ainsi lancées chaque année. Grâce à son 
expertise dans le domaine des lancements de produits nouveaux, Aperia Forecaster a 
su répondre à cette problématique en développant un outil de création automatique 
de ces nouveautés et en permettant également de prendre en compte de manière 
automatique les effets de "Mise en place" des produits dans les magasins.  

Afin de faciliter encore plus les prévisions de ces nouveautés, les utilisateurs peuvent 
même afficher une photo des différents produits. 

L’autre particularité de l’implantation d’Aperia Forecaster chez Groupe GL tient au 
nombre très important d’objets de prévisions traités. En effet, les trois bases de 
données (Détail, Export et Grand-Comptes) créées gèrent plus d’un million de  
prévisions. Le résultat des prévisions est consolidé dans une 4ème base qui permet de 
faire la liaison avec l’ERP et surtout d’avoir une vision globale des prévisions et de 
gérer les budgets.  

Opérationnel depuis Juin 2011, Aperia Forecaster doit s’étendre cette année à 
l’ensemble du marché export (notamment le continent Africain). 2013 sera consacrée 
à développer la partie Aperia Web Forecaster pour faciliter la collaboration des 
commerciaux à la validation des prévisions de vente. 

Le futur anticipé 
Depuis 30 ans, Aperia est spécialisée dans les solutions logicielles de prévision de la demande.  Aperia 
Forecaster est ainsi l’ héritier direct du premier logiciel SDP (Système Dynamique de Prévision) com-
mercialisé par Aperia sous DOS en 1985 et de son successeur PREDICAST apparu en 1990.  

Disposant d'une équipe pluridisciplinaire (statistique, marketing et informatique), de modèles mathé-
matiques et marketing éprouvés et exclusifs (prévision, modélisation, lancement de nouveaux pro-
duits ...) et d'une expérience  multisectorielle (industrie, services, pharmacie, grande distribution, mo-
de ...), Aperia se veut le partenaire de toute société désireuse d'explorer, de simuler et de quantifier 
son devenir à court et moyen termes. 

Plus de 450 utilisateurs dans le Monde utilisent au quotidien les solutions proposées par Aperia.  

Pour tout renseignement sur ce communiqué, contactez Pierre BUDIN 

Associé et Directeur Commercial d’Aperia au 01.48.74.47.01 ou à pbudin@aperia.fr 
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